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Villa Fabiani

VABILO

k sodelovanju in prijavi na izobrazevanje
vV projektu
RAZVOJNO PARTNERSTVO
VILLA FABIANI

Villa Fabiani, vinogradnisko posestvo iz Kobdilja, zacenja razvojni projekt, v katerem Zeli ustvariti
novo blagovno znamko, s katero bodo domaci pridelovalci ter ponudniki storitev Krasa in Brkinov s
skupnim nastopom okrepili svojo prisotnost na trziscu. Na brezplacne delavnice ste vabljeni vsi, ki
vas tovrstno povezovanje zanima.

V treh 4-urnih srecanjih bo priloznost, da se bolje spoznamo in pregledamo priloznosti za
sodelovanje.
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Delavnica bo izvedena na sedezu Inkubatorja d. o. 0. Sezana,
Kraska ulica 2, 6210 Sezana, s pricetkom ob 17. uri.

Prijave zbiramo do 15. novembra 2021. Prijavite se lahko TUKAJ.
Na izobrazevanje ste vabljeni tudi udeleZenct, ki ne Zelite biti clani partnerstva.

Udelezba je brezplacna.

*Izobrazevanje bo potekalo v skladu s priporocili NIJZ ter upostevajo¢ PCT - pogoj.
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https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSfFWcix70Kmyvqc8rZqatTYwQk67xOcuxFP_BMWhk8ZhrwTdA/viewform

Villa Fabiani

cetrtek,

18.11. Design thinking

2021 Enej Gradisek

Vsebina

* Razumevanje pomena uporabniske izkusnje,

* razumevanje in uporabo Design Thinking metodologije v prakst,

* pregled primerov resevanja kRompleksnejSih izzivov s strukturiranim
pristopom oblikovalskega razmisljanja. Oblikovalsko razmisljanje za
storitve.

e Izkustvena delavnica - dozZivetje Design Thinking pristopa na
prakticnem primeru

Delavnica omogoc¢i drugacen pogled na inoviranje, razvoj storitev in
produktov ter predstavlja prednost pred konkurenco

O predavatelju

Enej Gradisek, magister mednarodnega poslovanja v podjetju CorpoHub
dela kot Acceleration Manager in skrbi za pospeSevanje poslovnih
modelov, strategij, procesov in transformacij v organizacijah. Podjetjem,
zunanjim in notranjim startup ekipam pomaga, da delajo prave, vredne
stvari na pravi nacin in spodbuja njihov poslovni razvoj. Mentoriral je
veC kot 80 startup oz. razvojnih ekip, sodeloval mna vecih innovation
vikendih inSNSEENCIGIRNROTIIS1je ocenjeval SSHMENNNEN cRipe za Tazpise
Slovenskega podjetniskega sklada. Pri delu kombinira design thinking in

lean startup ter agilne metode dela.
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Villa Fabiani

Cetrtek,

25.11. Iskanje poti do kupcev

2021 Lilijana Miklu$ in Dobran Juridan

Vsebina

* Nasi zmagovalni poslovni modeli danes in jutri,
* segmentacija kupcev in njihovo ravnanje,
* trije nivoji vrednosti (funkcionalna, monetarna, zaznana),
* trije nacini prodaje,
* Kaj zZelimo, da ljudje cutijo glede blagovne znamke?
e V ¢em smo bistveno drugacni in v cem smo podobni vsem ostalim?
NasSa strategija:
Kaj je zmaga za nas podjem?
Kje bomo igrali, da zmagamo?
Kako igrati, da zmagamo?
Kaj so nasSe temeljne zmoznosti, ki omogocajo zmago?
Kateri menedZmentski sistemi in ukrepi mi pomagajo pri izvrsevanju
strategije?

O predavateljici

Lilijana Miklus je wviSja strokovnjakinja za podrocje trznih raziskav in
vedenja potrosSnikov, Atlantic Grupa d.d.

Radovednost in vecna zZelja po raziskovanju, sta jo v zZivljenju pripeljala na
razlicne konce Evrope od Danske do Zdruzenega Kraljestva, kjer je zZivela,
Studirala in delala vec kot sedem let.

Glede na njene glavne driverje, ni ni¢ cudnega, da je svojo pot tudi na
domacih tleh nasla prav na podrocju raziskav trga, ljudi, navad, priloZnosti
za Sirjenje blagovnih znamk in podobnih podrocij.
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https://www.linkedin.com/in/lilijana-miklus/

Villa Fabiani

Cetrtek,

2.12. Trzenje in razvoj blagovne
2021 znamke

Lilijana Miklus in Dobran Jurican

Vsebina
e IDENTITETA BLAGOVNE ZNAMKE:
Kaj je bistvo blagovne znamke v 3 besedah?
AZuriranje vizije, misije, aspiracij, obljub, vizualne identitete,
konkurencno okolje in odjemalci.
Katera od podrocij so pomembna, a Se ne dovolj definirana?
* RAZVOJ BLAGOVNE ZNAMKE produktov ali storitev:

Danes,
jutri.
e« TRZENJE :
Produkt, cena, promocija in prostor,
8.
e AKCIJSKI PLAN

O predavatelju

Dobran Juriéan ima 15 letne izkuSnje v vlogi management konsultanta, interim
managerja in/ali executive coacha ter poslovnega trenerja, ki pri svojem delu
integrira discipline, Rot so: Strategija in Planiranje (BSC, Hoshin Kanri), Lean
Management, Lean Manufacturing, Continuous Process Improvement (CPI),
Business Process Management (BPM) / Business Process Reengineering (BPR),
Business Model Generation & Innovation, Organization Development (OD),
Change Management, Executive Coaching and Leadership.
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